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¢, Por que elegimos
esta ubicacion?
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- Mercado de oficinasenla CL —
Estas so

COMX el primer trimestre de 2025

En el sequndo se

Lo ultimo

Esta sera la nueva Embajada de
Polanco, Santa Fe y Reforma son los corredores con ma Estad()s Unidos en la CDMX

mientras la tasa de vacancia llegdé a su menor cifra en ¢

observaron un ¢

La embajada reemplazaré al edificio actual y se
encontrara en la zona conocida como Nuevo Polanco.

POR: FRIDA

- o Ource MX
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La mirada retrospectiva de losnd os de operaci i biliarias

en el segundo semestre de 2019 en las zonas de Santa Marfa de la Ribera y Coyoacin observaron

f un crecimiento de 29,73 y 13.7%, respectivamente. De acuerdo a cifras del ® &
Reporte de Mereado Inmobiliario (RM1) =—x

X elaborado por expecialistas de la web Propiedades.com queevalin el portamientode las e I x s e x a n e O s e
15 zonas més dindmicas de la Ciudad de México

. como Santa Fe, Nuevo Polanco, Portales, San Rafael-Azcapotzalco, entre otras. En este sentido,
Leonardo Gonzalez, analista Real Estate de mencionada web, explica que
los sitios emergentes—como Santa Maria la Ribera— cuentan con unalto dinamismo

o
del segmento medio debido a la construccién de casas y departamentos nuevos. Por su parte,
San Angel, Condesa y Napolesfuceron otrastres zonas =}
de Ja Ciudad de México que también cerraron el 2010 en alza, En la primera, ¢l aumento fue de ®
9.1%, mientras que las otras dos registraron el 7.1 v 6.1%, respectivamente. De las

zonas que han tendido a depreciarse
, se encuentran San Rafael-Azcapotzalco con un decremento de 11%, Portales con 3.8 y Narvarte

con el 2.5. De acuerdo al especialista, se espera que los nuevos proyectos residencizles adopten
las caracteristicas y amenidades de los modelos inmobiliarios mds consolidades durante el 2020,
como los que se han desarrollado en Del Valle, Santa Fe o Polanco.

En el segmento de lasnmevas propiedades, In zona de

Comport to por segmento

Santa Maria la Ribera
registro el incremento mas alto de la CDMX, con 34.9%. En segundo lugar, se posiciono6Mixcoac
con 11.2 y Napoles con 8.6%, Por su parte, en el segmento de

Seperimmamios s I st 8 Coromeatr m ik 368 e i e Netflix estrenara oficinas en la Ciudad de México. Pero lo que se mueve no son

Conforme a los resultados del RMI, el analista recomienda que se ponga atencion a los precios de
las propiedades de las zonas de )

e e e b e escritorios: es el centro de gravedad de una compafiia que, en su apuesta por

plusvalia de la zona.

mas cotizadas, pasan por varios temas

il y economica que guarda. La voz de la

tosas tiendas de Masarik y los enormes

zona Totalzona  Usado  Nuevo Latinoamérica, sabe que las grandes historias no solo se producen, también se

Condesa 7.1% 2.7% 4.8% . . , ;
| = habitan. Hoy se narran desde Reforma y, quiza mas pronto de lo que parece, S ——
= : S = - s de varias casas construidas en medio de
i i podrian escribirse —con mas metros y mas ambicion— en Nuevo Polanco.
Escandér 1.0% 11.7% 7.6% 1es. También ha llevados restaurantes
y otros detalles
M a £ 1% X
N "~ ok & s catalogadas como Patrimonio Cultural
as, por arquitectos como Vladimir Kaspé,
Narva 4o . . vo Polanco que, aunque no tenga las
Nuevo Polanco 3.6% 0.7% 3.7% indad, y ha dejado centros comerciales
s g Pt daate ot cdis leva zona que tomé un nombre prestado
Polanco 0.6% 0.6% 1.7% o~ /ﬁ Hotaclo, Covpos Bliseas, Fubén Darko o oo ch s nis En eexay colonia b ntros comerciales Yy rencias inmobiliarias

- = = 1 o S per lumentos de hagu 3 ung o s rmaores URonvs para irreer Ur, ya

CREDITO FIBRAS PROPTECH HATNEN THE ART OF LIVING NEARSHORING

Travesias México Elmundo Guias deviaje Lo ultimo Inspiracion Perpetual Destino Futuro  Newsletter Q ;:

fvye@pino ealEstaIe

MARKET & LIFESTYLE

INICIO NOTICIAS v LATAM ~ MERCADO INMOBILIARIO v INFRAESTRUCTURA Y CONSTRUCCION ARQUITECTURA CAPITAL MARKETS

SMART CITIES CORREDOR INTEROCEANICO ESTADOS v
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Inversion en construccion residencial

es el principal motor del sector

Madrid rompe récord en precios de

vivienda y supera los 5,700 €/m?*
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https://www.realestatemarket.com.mx/noticias/arquitectura/151-noticias/mercado-inmobiliario/48015-cinco-colonias-que-se-reinventaron-y-subieron-su-plusvalia?utm_source=chatgpt.com
https://siila.com.mx/noticias/netflix-polanco-expansion-cambio-sede-cdmx/7664/lang/es
https://siila.com.mx/noticias/netflix-polanco-expansion-cambio-sede-cdmx/7664/lang/es
https://inmobiliare.com/noticias/colonias-miguel-hidalgo-cdmx-plusvalia-incrementa/
https://forbes.com.mx/estas-son-las-colonias-de-mayor-plusvalia-en-la-cdmx/
https://siila.com.mx/noticias/netflix-polanco-expansion-cambio-sede-cdmx/7664/lang/es
https://www.eleconomista.com.mx/estados/mercado-oficinas-cdmx-crece-60-primer-trimestre-20250414-754977.html

H

PLUSVALIA ANO CON ANO DE LA ZONA

PRECIO POR M? PROMEDIO

$90,000.00
$ 88.900
$85,000.00
$ 82.560
$80,000.00
$ 79,630
$ 77 643 $ 78,343
$75,000.00
$70,000.00
2019 2020 2022 2024 2025

*Datos de TINSA
LA? IHAUSPACE
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NUESTROS

DEPARTAMENTOS

LOFT

Moderno y eficiente, disefo
funcional e iluminacion natural.

1 recamara

1 bano completo
Balcon
Cocineta

AP

1 HABITACION

Funcional y confortable, diseno
integral y confort, dotado de

ventilacion e iluminacion natural.

1 recamara

1 bafno completo
Balcon

Cocineta

Sala - comedor
Centro de lavado

2 HABITACIONES

Amplio e iluminado, diseno

equilibrado y distribucion eficiente

de habitaciones con balcon.

2 recamaras

2 bafno completo
Balcon

Cocineta

Sala - comedor
Centro de lavado
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Ubicacion. Concepto. Valor.

INVIERTE EN HAUSPACE.
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Nuestros proyectos han brindado a
los inversionistas hasta un

18% de plusvalia

entre el lanzamiento y la entrega.
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15 anos de
maximizar para
construir valor.
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INGRESOS ESTIMADOS POR DISTRIBUCIONES

LOFT 1 HABITACION 2 HABITACIONES

K. ¥ 14 ¥ 16

OCUPACION: ADR: OCUPACION: ADR: OCUPACION: ADR:
INGRESOS INGRESOS INGRESOS
ANUALES NETOS: ANUALES NETOS: ANUALES NETOS:

*La plusvalia de la zona es de 3.75% anual segun datos de TINSA
Ingresos totales ocupando datos proporcionados por Airdna y Cadaya Homes
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TABLA DE PLANES DE PAGO

BASE PLAN 3
1 5% FIRMA DE CONTRATO BOOA) FIRMA DE CONTRATO SOOA) FIRMA DE CONTRATO
20% 30 MENSUALIDADES 30% 30 MENSUALIDADES 40% 30 MENSUALIDADES
65% ENTREGA 40% ENTREGA 1 O% ENTREGA

APARTA TU UNIDAD CON

$50,000.00 pesos

SECTOR .
J INMOBILIARIO IHAUSPACE
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TIMELINE

? Septiembre ? Enero ? Enero
2025 2026 2028

2025 2026 2027 2028

Sept. Oct. Nov. Dic. | Ene. Feb. Mar. Abr May. Jun. Ju. Ago. Sept. Oct. Nov. Dic. Ene. Feb Mar. Abr May. Jun. Jul Ago Sept. Oct. Nov. Dic. | Ene. Feb Mar.

PREVENTA I

CONSTRUCCION N .

ENTREGA T
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